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1. Giriş 

Mobil uygulamalar dünya çapında hızla popülerleşiyor ve geliştiriciler, bu uygulamalardan 

gelir elde etmenin yollarını arıyor. Google’ın AdMob reklam ağı, geliştiricilerin 

uygulamalarında reklam yayınlayarak gelir elde etmelerini sağlıyor. Bu kitap, AdMob’un 

sunduğu imkanları detaylı bir şekilde inceleyerek, mobil uygulama geliştiricilerinin 

potansiyellerini nasıl en iyi şekilde kullanabileceklerini anlatıyor. 

AdMob, mobil uygulama sahiplerine dünyanın dört bir yanındaki kullanıcılara reklam 

gösterme imkanı tanırken, geliştiricilere de gelir yaratma fırsatı sunuyor. Eğer siz de mobil 

uygulamanızdan para kazanmak istiyorsanız, bu kitap, AdMob’a dair her şeyi öğrenmeniz 

için mükemmel bir kaynak olacak. Gelin, AdMob'un gücünü keşfederek mobil 

uygulamanızdan nasıl yüksek gelirler elde edebileceğinizi adım adım öğrenelim. 

 

 

 

"AdMob'un Gücü: 

Mobil 

Uygulamalardan 

Para Kazanmanın 

Sırları" 

 

https://www.r10.net/DroidPeak
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2. AdMob Nedir? 

AdMob, Google'ın mobil uygulama geliştiricilerine yönelik sunduğu en popüler reklam 

ağlarından biridir. Mobil uygulama geliştiricilerinin, uygulamalarına entegre ettikleri 

reklamlar aracılığıyla gelir elde etmelerini sağlar. AdMob ile uygulama içi reklamlar 

göstererek, yalnızca kullanıcı etkileşimlerinden değil, aynı zamanda bu reklamlara 

tıklanmasından veya gösterilmesinden de gelir elde edebilirsiniz. AdMob, dünya çapında 

milyonlarca kullanıcıya erişim sağlayan Google’ın platformunun avantajlarıyla birleşerek, 

uygulama geliştiricilere büyük bir potansiyel sunmaktadır. 

AdMob'un sunduğu reklam formatları, geliştiricilere farklı gelir elde etme stratejileri sunar. 

AdMob, banner reklamlar, tam ekran reklamlar (interstitials), video reklamlar (rewarded 

video) ve yerel reklamlar gibi birçok farklı reklam formatını destekler. Bu reklam 

formatları, her biri farklı kullanıcı etkileşimi seviyelerine ve reklam türlerine dayalı olarak 

gelir elde etme fırsatları sunar. AdMob, mobil uygulama geliştiricilerine yalnızca reklamlar 

sunmakla kalmaz, aynı zamanda reklam gösterimlerinin analiz edilmesini sağlayarak, 

geliştiricilerin hangi tür reklamların daha verimli olduğunu anlamalarına da yardımcı olur. 

AdMob’a Başvuru 

AdMob’a başvurmak oldukça basittir. AdMob’a üye olmak için bir Google hesabınızın olması 

gerekmektedir. Ardından, Google AdMob’un resmi sitesine gidip kaydınızı oluşturabilirsiniz. 

Üyelik işlemi tamamlandıktan sonra, uygulamanızı AdMob platformuna entegre 

edebilmeniz için gerekli olan reklam kodlarını alabilirsiniz. Bu kodları uygulamanıza 

entegre ederek, kullanıcılarınıza reklam göstermeye başlayabilirsiniz. 

AdMob’a başvururken dikkat etmeniz gereken bazı önemli noktalar vardır. İlk olarak, 

uygulamanızın Google Play veya App Store gibi platformlarda yayınlanması gerekir. Ayrıca, 

AdMob, uygulamanızın kullanıcı sayısına göre gelir elde etme potansiyelinizi belirler, bu 

nedenle uygulamanızın geniş bir kullanıcı kitlesine sahip olması daha fazla gelir elde 

etmenizi sağlayabilir. 

 

3. AdMob Hesabı Kurma ve İlk Adımlar 

AdMob ile gelir elde etmeye başlamak için ilk adım, bir hesap oluşturmak ve uygun ayarları 

yapmak olacaktır. Bu bölümde, AdMob hesabınızı nasıl kuracağınızı, hesabınızı mobil 

uygulamanızla nasıl entegre edeceğinizi ve ilk reklamınızı nasıl yerleştireceğinizi adım adım 

anlatacağız. 
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AdMob Hesabı Oluşturma 

İlk olarak, bir Google hesabınızın olması gerekir. Eğer zaten bir Google hesabınız varsa, bu 

hesabı AdMob için kullanabilirsiniz. AdMob’a kaydolduktan sonra, hesabınız üzerinden 

uygulamanızı kaydedebilirsiniz. Kaydettikten sonra, her bir uygulama için özel reklam 

kodları alacaksınız. Bu kodları uygulamanızda doğru şekilde yerleştirmeniz gerekecek. 

Hesap oluşturduktan sonra, AdMob kontrol paneline erişebilirsiniz. Burada, uygulamanıza 

ait performans raporlarını takip edebilir, gelirlerinizi izleyebilir ve reklamları optimize 

etmek için gereken değişiklikleri yapabilirsiniz. 

Uygulama Entegrasyonu 

AdMob hesabınızı kurduktan sonra, uygulamanıza reklam entegre etmek için birkaç farklı 

yöntem bulunmaktadır. En yaygın yöntemlerden biri, AdMob’un sunduğu SDK’yı (Yazılım 

Geliştirme Kiti) uygulamanıza entegre etmektir. SDK, uygulamanızla AdMob platformu 

arasında bir köprü kurar ve reklamların gösterilmesini sağlar. SDK, uygulamanızın 

özelliklerine ve hangi reklam formatlarını kullanmak istediğinize göre farklılık gösterebilir. 

Örneğin, bir banner reklamı için farklı bir entegrasyon süreci varken, bir video reklamı için 

başka bir yöntem kullanılır. 

Uygulamanıza reklam kodlarını doğru şekilde yerleştirerek, kullanıcılarınızın uygulama içi 

deneyimlerini bozmadan gelir elde etmeye başlayabilirsiniz. 

İlk Reklamınızı Yerleştirme 

AdMob, uygulama içi reklamları yerleştirebilmeniz için çeşitli reklam formatları sunar. 

Bunlar arasında en popüler olanları şunlardır: 

• Banner Reklamları: Ekranın üst kısmında veya alt kısmında sürekli olarak görünen 

reklamlardır. Düşük etkileşim oranına sahip olsalar da, sürekli gelir sağlarlar. 

• Tam Ekran Reklamlar (Interstitial): Kullanıcı bir ekranın sonuna geldiğinde veya 

uygulamanın belirli bir noktasında aniden görünen reklamlardır. Bu reklamlar, 

genellikle daha fazla gelir elde etmenizi sağlar çünkü kullanıcılar daha uzun süre 

reklamlarla etkileşime girerler. 

• Video Reklamlar (Rewarded Video): Kullanıcılar, reklamı izlemeyi kabul 

ettiklerinde belirli ödüller kazanırlar. Bu reklam formatı, kullanıcıları motive eder 

ve daha yüksek etkileşim sağlar. 

İlk reklamınızı doğru bir şekilde yerleştirerek, gelir elde etmeye başlamadan önce reklam 

formatlarının her birinin avantajlarını ve dezavantajlarını göz önünde bulundurmanız 

önemlidir. 

4. Reklam Formatları ve Seçenekleri 
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AdMob, mobil uygulama geliştiricilerinin gelir elde etmesi için çeşitli reklam formatları 

sunar. Bu reklam formatları, uygulama türüne ve kullanıcı deneyimine bağlı olarak 

değişkenlik gösterebilir. Bu bölümde, AdMob’un sunduğu en popüler reklam formatlarını ve 

her birinin avantajlarını detaylı bir şekilde inceleyeceğiz. 

1. Banner Reklamları 

Banner reklamları, kullanıcıların uygulama içinde gezinirken ekranın üst kısmında veya alt 

kısmında sürekli olarak görünen reklamlardır. Bu tür reklamlar, genellikle küçük 

boyutludur ve düşük etkileşim oranlarına sahiptir. Ancak, sürekli görüntülenen reklamlar 

sayesinde sürekli gelir elde etmenizi sağlar. Banner reklamları genellikle kullanıcıların 

uygulama deneyimlerini fazla bozmaz, bu da kullanıcı deneyimi açısından önemlidir. 

Banner reklamlarının avantajları: 

• Düşük etkileşim gereksinimi 

• Sürekli gelir sağlama 

• Kullanıcı deneyimine minimum etki 

Banner reklamları, özellikle oyunlar veya içerik odaklı uygulamalar için uygundur. 

Kullanıcılar uygulamayı kullanmaya devam ettikçe, reklamların gösterilmesi ve gelir elde 

edilmesi mümkün olur. 

2. Tam Ekran Reklamlar (Interstitial) 

Tam ekran reklamlar, bir kullanıcı uygulama içinde bir bölümden diğerine geçerken veya 

bir işlem tamamlandığında ekranın tamamını kaplayan reklamlardır. Bu reklam türü, 

kullanıcıların dikkatini tamamen çeker ve daha yüksek etkileşim oranları sağlar. Ancak, bu 

reklamlar bazen kullanıcı deneyimini bozabilir, çünkü kullanıcılar bu tür reklamlardan 

hemen çıkmak isteyebilirler. 

Tam ekran reklamlarının avantajları: 

• Yüksek etkileşim oranı 

• Kullanıcıların ilgisini çekme 

• Yüksek gelir potansiyeli 

Bu reklam formatı, uygulama içindeki geçiş ekranlarında veya kullanıcı etkileşiminin en 

yüksek olduğu noktalarda en etkili şekilde kullanılır. Örneğin, bir kullanıcı oyunun bir 

bölümünü bitirdiğinde veya bir satın alma işlemi yaparken, tam ekran reklamlar 

gösterilebilir. 

3. Video Reklamlar (Rewarded Video) 
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Video reklamlar, kullanıcıların reklamı izlemeyi kabul etmeleri durumunda belirli ödüller 

kazandıkları reklam türleridir. Bu reklamlar, kullanıcıların tam olarak hangi reklamları 

izlemek istediklerini seçmelerine olanak tanır. Bu nedenle, kullanıcılar video reklamları 

izlemeye daha eğilimli olabilirler. Genellikle oyunlarda kullanılır ve kullanıcılara ekstra 

puanlar, özel öğeler veya diğer ödüller sağlamak için kullanılır. 

Video reklamlarının avantajları: 

• Yüksek etkileşim oranı 

• Kullanıcıların ödüller karşılığında reklam izlemeye teşvik edilmesi 

• Reklamın kullanıcıya değerli bir şey sunması 

Video reklamları, özellikle oyun uygulamalarında ve ödül temelli içeriklerde oldukça 

başarılıdır. Kullanıcılar, izledikleri videolar karşılığında oyun içi ödüller alabileceklerinden, 

bu reklam formatı genellikle yüksek gelir ve kullanıcı memnuniyeti sağlar. 

4. Yerel Reklamlar (Native Ads) 

Yerel reklamlar, uygulamanın içeriğine uygun şekilde tasarlanmış ve yerleştirilmiş 

reklamlardır. Bu tür reklamlar, uygulamanın tasarımına entegre edilir ve kullanıcılar 

tarafından fark edilmeden görüntülenir. Yerel reklamlar, genellikle banner reklamlardan 

daha etkileşimli olabilir, çünkü kullanıcılar uygulamanın doğal bir parçası gibi hissederler. 

Yerel reklamların avantajları: 

• Uygulamanın tasarımıyla uyumlu 

• Kullanıcı deneyimine zarar vermeyen reklamlar 

• Daha yüksek etkileşim oranı 

Yerel reklamlar, uygulama içeriğiyle uyumlu şekilde tasarlandığı için kullanıcıların 

reklamları görmesi ve tıklaması daha olasıdır. Bu reklamlar, içerik odaklı uygulamalarda, 

haber uygulamalarında veya bloglarda oldukça etkilidir. 

5. Gelişmiş Reklam Formatları 

AdMob, daha gelişmiş reklam formatları sunarak geliştiricilerin daha fazla gelir elde 

etmelerini sağlar. Bunlar arasında Reklam Hazırlayıcılar ve Bölgesel Reklamlar gibi 

özelleştirilmiş seçenekler yer alır. Gelişmiş reklam formatları, kullanıcıların reklam 

deneyimini daha kişisel hale getirir ve daha fazla gelir elde etme şansı sunar. 

 

5. Etkili Reklam Yerleşimi 
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Reklam yerleşimi, uygulamanızda gösterdiğiniz reklamların verimliliğini doğrudan 

etkileyen önemli bir faktördür. Reklamların doğru yerlere yerleştirilmesi, hem kullanıcı 

deneyimini iyileştirebilir hem de gelirlerinizi artırabilir. Bu bölümde, reklamları 

uygulamanızda en etkili şekilde yerleştirmek için bazı stratejiler ve ipuçları paylaşacağız. 

1. Kullanıcı Deneyimini Bozmadan Reklam Yerleşimi 

Reklam yerleşimi, kullanıcı deneyimini olumsuz etkilemeden gelir elde etmenin anahtarıdır. 

Banner reklamları ve tam ekran reklamlar gibi reklam türleri, uygulama içeriğine zarar 

vermeden yerleştirilebilecek reklam formatlarıdır. Ancak, reklamları gereksiz yere yoğun ve 

sürekli hale getirmek, kullanıcıların uygulamanızdan çıkmasına neden olabilir. 

2. Reklamları Doğru Zamanlamayla Gösterme 

Reklamları doğru zamanda göstermek, reklam yerleşiminin etkili olmasını sağlar. Örneğin, 

kullanıcılar bir seviyeyi tamamladıktan sonra veya bir bölümden diğerine geçtiklerinde, tam 

ekran reklamları göstermek etkili olabilir. Aynı şekilde, video reklamlarını kullanıcıların 

ilgisini çekebilecek anlarda göstermek de önemli bir stratejidir. 

3. Farklı Reklam Formatlarının Kombinasyonu 

Uygulamanızda farklı reklam formatlarını kombinleyerek, daha fazla gelir elde edebilirsiniz. 

Örneğin, banner reklamları, interstitial reklamları ve video reklamlarını kullanarak, 

kullanıcıların her etkileşimiyle gelir elde etmek mümkündür. Her reklam türü, farklı 

kullanıcı davranışlarına göre farklı sonuçlar verebilir, bu yüzden bu formatları test etmek ve 

optimize etmek önemlidir. 

4. Reklam Frekansını Yönetme 

Reklamların sıklığı, kullanıcı deneyimini etkileyebilir. Aşırı sık reklam gösterimi, 

kullanıcıları rahatsız edebilir ve uygulamanızı terk etmelerine neden olabilir. Bu yüzden, 

reklamların sıklığını uygun bir seviyede tutmak, uygulamanın kullanıcı dostu olmasını 

sağlar. Frekans yönetimi, kullanıcıların reklamlara daha olumlu bir şekilde yanıt vermesini 

sağlar. 

6. Kullanıcı Etkileşimi ve Gelir Artışı 

Uygulama geliştiricilerinin başarılı olabilmesi için yalnızca reklam yerleşimi değil, aynı 

zamanda kullanıcı etkileşimini de artırmaları gerekmektedir. Kullanıcılar, uygulama 

içindeki reklamlarla etkileşime girmediği sürece gelir elde etmek oldukça zordur. Bu 

bölümde, kullanıcı etkileşimini artırmanın yollarını ve bunun gelir üzerindeki etkilerini 

tartışacağız. 

1. Kullanıcıyı Teşvik Etme 

Kullanıcıları reklamlarla etkileşime girmeleri için teşvik etmek önemlidir. Video reklamları 

gibi ödüllü reklam formatları, kullanıcıları teşvik etmek için mükemmel bir seçenektir. 
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Örneğin, kullanıcıların bir video reklamı izlemeleri karşılığında ekstra ödüller veya 

uygulama içi avantajlar kazanabileceğini bildikleri zaman, daha fazla etkileşim gösterme 

eğiliminde olurlar. Bu tür ödüller, kullanıcıların reklamları izleme oranını artırabilir ve 

gelirlerinizi yükseltebilir. 

2. Etkili İletişim ve Bildirimler 

Kullanıcılarla etkili bir şekilde iletişim kurmak, etkileşimi artırmanın bir başka yoludur. 

Uygulama içi bildirimler ve hatırlatmalar, kullanıcıların reklamları daha fazla tıklamalarını 

sağlamak için kullanılabilir. Kullanıcıya, reklam izlediklerinde bir ödül kazanacaklarını 

hatırlatan bildirimler, onların uygulamayı tekrar kullanmasını teşvik edebilir. Ancak bu 

bildirimlerin spam olmaması için dikkatli bir şekilde ayarlanması gerekmektedir. 

3. Uygulama İçi İçerik ile Uyumlu Reklamlar 

Reklamlar, uygulama içeriğiyle uyumlu olduğunda kullanıcıların daha fazla etkileşim 

göstermesi olasıdır. Kullanıcılar, uygulamanın sunduğu içerik ile ilgili reklamlara daha fazla 

dikkat ederler. Bu nedenle, reklamların içeriği ve türü, uygulamanızın sunduğu hizmetle 

ilgili olmalıdır. Örneğin, bir oyun uygulamasında video reklamlar veya ödüllü reklamlar 

daha fazla dikkat çekerken, bir haber uygulamasında yerel reklamlar veya banner 

reklamları daha verimli olabilir. 

4. Reklam Frekansını Optimize Etme 

Kullanıcı etkileşimini artırırken reklam frekansını da dikkatli bir şekilde optimize etmek 

gerekmektedir. Çok fazla reklam, kullanıcıları rahatsız edebilir ve uygulamanın genel 

memnuniyetini düşürebilir. Bu yüzden reklamların gösterilme sıklığını test ederek, kullanıcı 

deneyimini bozmadan gelir elde etmeye çalışmak önemlidir. 

5. Kullanıcı Davranışını Anlamak ve Optimize Etmek 

AdMob, kullanıcı davranışlarını analiz edebilmek için kapsamlı raporlar sunar. Bu raporlar 

sayesinde hangi reklam formatlarının daha çok etkileşim aldığını, hangi bölgelerde daha 

fazla tıklama yapıldığını ve kullanıcıların hangi anlarda reklamları izlediğini anlayabilirsiniz. 

Bu veriler, reklam stratejilerinizi optimize etmenizi sağlar. Örneğin, video reklamlarının 

genellikle oyun uygulamalarında daha fazla etkileşim sağladığını gözlemlediğinizde, video 

reklamlarının sıklığını artırabilirsiniz. 

 

7. Reklam Performansını İzleme ve Optimize Etme 

AdMob, reklam performansını izlemeniz için kapsamlı araçlar sunar. Bu araçları kullanarak 

reklamlarınızın ne kadar etkili olduğunu, gelir elde etme potansiyelinizi ve kullanıcıların 

reklamlarla etkileşim oranlarını izleyebilirsiniz. Bu bölümde, reklam performansınızı nasıl 

izleyeceğinizi ve nasıl optimize edeceğinizi detaylı bir şekilde açıklayacağız. 
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1. AdMob Raporları ve Analiz Araçları 

AdMob, mobil uygulama geliştiricilerinin reklam performanslarını takip etmeleri için birçok 

araç sunar. Bu araçlar, reklamların ne kadar gelir getirdiğini, hangi reklamların daha fazla 

tıklama aldığını ve hangi reklam formatlarının daha etkili olduğunu gösterir. AdMob’un 

raporlama araçlarını kullanarak, hangi reklam türlerinin en iyi sonuçları verdiğini 

öğrenebilir ve bu bilgileri gelecekteki reklam stratejilerinizi şekillendirmek için 

kullanabilirsiniz. 

2. A/B Testleri ile Reklam Optimizasyonu 

A/B testleri, farklı reklam stratejilerini karşılaştırarak en verimli olanı bulmanızı sağlar. 

AdMob, A/B testlerini kolayca yapabilmenizi sağlayacak araçlar sunar. Örneğin, banner 

reklamlarının yerleşimini değiştirebilir, video reklamlarının uzunluğunu veya ödüllerin 

değerini test edebilirsiniz. A/B testleri, hangi reklam formatlarının daha iyi performans 

gösterdiğini belirlemenize yardımcı olur ve bu sayede daha yüksek gelir elde edebilirsiniz. 

3. Reklam Hedefleme ve Kişiselleştirme 

AdMob, kullanıcılara kişiselleştirilmiş reklamlar gösterme imkanı da sunar. Bu, 

kullanıcıların ilgi alanlarına göre daha alakalı reklamlar göstermenin bir yoludur. 

Reklamları kişiselleştirerek, kullanıcıların daha fazla etkileşim göstermesini 

sağlayabilirsiniz. Kişiselleştirilmiş reklamlar, kullanıcıların dikkatini çeker ve daha fazla 

tıklama alır. Bu da gelirlerinizi artırır. 

4. Performans Göstergelerini Takip Etme 

AdMob, reklam performansınızı izlemek için çok sayıda gösterge sunar. Bu göstergeler, 

reklam gelirlerinizi, tıklama oranlarını, gösterim sayısını ve daha birçok önemli veriyi içerir. 

Bu verilerle, hangi reklamların daha fazla gelir sağladığını görebilir ve performansı artırmak 

için hangi alanlarda iyileştirme yapmanız gerektiğini belirleyebilirsiniz. Bu göstergeleri 

takip ederek reklamlarınızı sürekli olarak optimize edebilir ve gelirlerinizi arttırabilirsiniz. 

8. Yüksek Gelir Elde Etme Taktikleri 

AdMob'dan yüksek gelir elde etmek için yalnızca reklamları yerleştirmek yeterli değildir. Bu 

gelirleri artırmak için etkili stratejiler geliştirmek ve AdMob’un sunduğu araçları en iyi 

şekilde kullanmak gerekmektedir. Bu bölümde, AdMob’dan maksimum geliri elde etmek 

için uygulayabileceğiniz taktikleri inceleyeceğiz. 
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1. Uygulamanızın Hedef Kitlesini Doğru Seçmek 

Başarılı bir reklam stratejisinin temelinde doğru hedef kitleyi seçmek yatmaktadır. AdMob, 

kullanıcı verilerini kullanarak reklamları doğru kişilere gösterebilir. Uygulamanızın hedef 

kitlesini anlamak ve bu kitleye uygun reklamlar göstermek, gelirlerinizi artırmanıza 

yardımcı olabilir. Örneğin, eğer oyun uygulamanız varsa, oyun içi ödüllerle kullanıcıları 

ödüllendiren video reklamlar daha fazla etkileşim alabilir. Benzer şekilde, eğer eğitim 

uygulaması geliştiriyorsanız, eğitimle ilgili reklamlar daha etkili olacaktır. 

2. Reklam Formatlarını ve Yerleşimini Sürekli Test Etmek 

AdMob’un sunduğu farklı reklam formatları ve yerleşim seçenekleri sayesinde, farklı 

stratejilerle gelirlerinizi artırabilirsiniz. Örneğin, bir uygulama için banner reklamlarının 

yerleşimi iyi sonuçlar verirken, başka bir uygulama için video reklamlar daha etkili olabilir. 

A/B testlerini kullanarak reklam formatlarını ve yerleşimini sürekli test etmek, en yüksek 

geliri elde etmenize yardımcı olur. Reklamların kullanıcılar için rahatsız edici olmadan 

doğru noktalarda ve doğru sıklıkta gösterildiğinden emin olmak önemlidir. 

3. Reklam Fiyatlandırma Stratejilerini Optimizasyonu 

AdMob, CPC (tıklama başına ödeme) ve CPM (bin gösterim başına ödeme) gibi farklı reklam 

fiyatlandırma yöntemleri sunar. Hangi modelin daha verimli olduğunu belirlemek için 

sürekli olarak testler yapmanız önemlidir. Bazen CPM, yüksek gösterim sayısına sahip 

uygulamalarda daha karlı olabilir, ancak CPC, kullanıcı etkileşiminin yüksek olduğu 
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uygulamalarda daha fazla gelir elde etmenizi sağlayabilir. Bu stratejiyi doğru belirlemek ve 

optimize etmek, gelirlerinizi artıracaktır. 

4. Kullanıcı Etkileşimi İle Bağlantılı Reklam Formatları Seçmek 

Kullanıcı etkileşimini artırmak için doğru reklam formatlarını seçmek gerekir. Ödüllü video 

reklamlar, kullanıcıları reklamı izlemeye teşvik etmek için mükemmel bir yoldur. Eğer 

kullanıcılar uygulamanın belirli bir seviyesine gelirse, ödüllü video reklamlarını izlemeleri 

karşılığında ekstra ödüller verilebilir. Bu tür reklamlar, yalnızca etkileşimi artırmakla 

kalmaz, aynı zamanda reklamları izlemeye teşvik ettiği için gelirlerinizi de artırabilir. 

5. Yerel Reklamlar ile Yüksek Etkileşim Sağlamak 

Yerel reklamlar (native ads) uygulama tasarımınıza tamamen uyum sağlar ve kullanıcıların 

doğal bir şekilde reklamlarla etkileşime girmesini sağlar. Yerel reklamlar, kullanıcılara, 

uygulama içinde gezinirken daha az rahatsızlık verir ve kullanıcı deneyimini bozmadan gelir 

elde etmenizi sağlar. Bu tür reklamlar genellikle yüksek tıklama oranları ve gösterim başına 

yüksek gelirler sağlar. 

6. Mobil Uygulama İçi Satışları Kullanmak 

AdMob reklam gelirlerinizi artırmanın bir yolu da, uygulama içi satın alımları entegre etmek 

olabilir. Uygulamanızda premium içerikler veya kullanıcıların daha fazla özellik açmalarını 

sağlayan satın alımlar sunabilirsiniz. Bu uygulama içi satın alımlar, kullanıcıların reklamsız 

bir deneyim yaşamalarını sağlar ve uygulamanızın geliri birden fazla kaynaktan gelir. 

Reklamlar ve uygulama içi satın alımların birlikte kullanılması, gelirinizi önemli ölçüde 

artırabilir. 

7. Gelir Dönüşümünü Artırmak İçin Kullanıcı Davranışlarını İzlemek 

AdMob’un sunduğu analiz araçları ile kullanıcı davranışlarını izlemek, gelir artırma 

stratejilerinizin başarısını değerlendirebilirsiniz. Hangi tür reklamların en fazla gelir 

getirdiğini ve kullanıcıların hangi reklam türlerine daha fazla etkileşim gösterdiğini 

öğrenmek, gelirlerinizi artırmanıza yardımcı olur. Bu verilerle, reklam stratejilerinizi ve 

kullanıcı etkileşimlerini sürekli olarak optimize edebilirsiniz. 

 

9. AdMob'dan En Yüksek Geliri Elde Etme Stratejileri 

AdMob'dan en yüksek geliri elde etmek, doğru stratejiler ve reklam yerleşimleri ile 

mümkündür. Bu bölümde, uygulama geliştiricilerin uygulama içi reklam gelirlerini en üst 

düzeye çıkarmak için kullanabileceği ileri düzey stratejiler sunacağız. 
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1. Gelir Optimizasyonu İçin Reklam Frekansı ve Zamanlamasını Ayarlama 

Gelir optimizasyonu, sadece hangi tür reklamları kullanacağınızı değil, aynı zamanda bu 

reklamların ne zaman ve ne sıklıkla gösterileceğini de içerir. Reklamların sık sık 

gösterilmesi, kullanıcıları rahatsız edebilir ve uygulamayı terk etmelerine neden olabilir. Bu 

nedenle, reklamların doğru zamanlarda ve doğru sıklıkta gösterilmesi büyük önem taşır. 

A/B testleri yaparak, reklam frekansını ve zamanlamasını en iyi şekilde ayarlayabilirsiniz. 

2. Uygulama İçindeki Kullanıcı Etkileşimi ve Reklam Bağlantısını Güçlendirme 

Kullanıcı etkileşimini artırmak için, kullanıcıların uygulama içindeki davranışlarını anlamak 

ve buna göre reklamları optimize etmek gereklidir. Örneğin, kullanıcılar bir seviyeyi 

tamamladıklarında veya uygulamada uzun süre geçirdiklerinde, onlara ödüllü reklamlar 

sunmak daha fazla etkileşim sağlayabilir. Kullanıcıların reklamlarla etkileşimini artırmak, 

uzun vadeli gelir artışı sağlayacaktır. 

3. Reklam Performansını Düzenli Olarak İzlemek ve Optimize Etmek 

AdMob, geliştiricilere reklam performansını izleyebilecekleri kapsamlı raporlar sunar. Bu 

raporlar, reklam gelirlerinizi, tıklama oranlarınızı, gösterim sayılarını ve daha fazlasını 

içerir. Bu verileri kullanarak, hangi reklamların en fazla gelir sağladığını belirleyebilir ve 

gelecekteki reklam stratejilerinizi buna göre optimize edebilirsiniz. Düzenli performans 

takibi ve iyileştirme, gelirlerinizi sürekli olarak artırmanızı sağlar. 
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4. Kullanıcı Segmentasyonu ve Kişiselleştirilmiş Reklamlar 

AdMob, kullanıcı segmentasyonu yapmanıza olanak tanır. Bu, farklı kullanıcı gruplarına 

yönelik farklı reklamlar göstermenize olanak verir. Örneğin, uygulamanızı daha sık kullanan 

kullanıcılara özel, daha değerli reklamlar göstermek gelirlerinizi artırabilir. 

Kişiselleştirilmiş reklamlar, kullanıcıların daha fazla etkileşim göstermesini sağlar ve daha 

yüksek gelir elde etmenizi mümkün kılar. 

 

Tebrikler, eğitimin sonuna geldiniz        


