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Mobil uygulamalar diinya ¢apinda hizla popiilerlesiyor ve gelistiriciler, bu uygulamalardan
gelir elde etmenin yollarini ariyor. Google’in AdMob reklam agi, gelistiricilerin
uygulamalarinda reklam yayinlayarak gelir elde etmelerini saghyor. Bu kitap, AdMob’un
sundugu imkanlar1 detayl bir sekilde inceleyerek, mobil uygulama gelistiricilerinin
potansiyellerini nasil en iyi sekilde kullanabileceklerini anlatiyor.

AdMob, mobil uygulama sahiplerine diinyanin dért bir yanindaki kullanicilara reklam
gosterme imkani tanirken, gelistiricilere de gelir yaratma firsati sunuyor. Eger siz de mobil
uygulamanizdan para kazanmak istiyorsaniz, bu kitap, AdMob’a dair her seyi 6grenmeniz
icin mitkemmel bir kaynak olacak. Gelin, AdMob'un giiciinii kesfederek mobil
uygulamanizdan nasil yiiksek gelirler elde edebileceginizi adim adim 68renelim.
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2. AdMob Nedir?

AdMob, Google'in mobil uygulama gelistiricilerine yonelik sundugu en popiiler reklam
aglarindan biridir. Mobil uygulama gelistiricilerinin, uygulamalarina entegre ettikleri
reklamlar araciligiyla gelir elde etmelerini saglar. AdMob ile uygulama ici reklamlar
gostererek, yalnizca kullanici etkilesimlerinden degil, ayni zamanda bu reklamlara
tiklanmasindan veya gosterilmesinden de gelir elde edebilirsiniz. AdMob, diinya capinda
milyonlarca kullaniciya erisim saglayan Google'in platformunun avantajlariyla birleserek,
uygulama gelistiricilere biiytik bir potansiyel sunmaktadir.

AdMob'un sundugu reklam formatlari, gelistiricilere farkli gelir elde etme stratejileri sunar.
AdMob, banner reklamlar, tam ekran reklamlar (interstitials), video reklamlar (rewarded
video) ve yerel reklamlar gibi bircok farkli reklam formatini destekler. Bu reklam
formatlari, her biri farkli kullanic etkilesimi seviyelerine ve reklam tiirlerine dayali olarak
gelir elde etme firsatlar1 sunar. AdMob, mobil uygulama gelistiricilerine yalnizca reklamlar
sunmakla kalmaz, ayni zamanda reklam gosterimlerinin analiz edilmesini saglayarak,
gelistiricilerin hangi tiir reklamlarin daha verimli oldugunu anlamalarina da yardimeci olur.

AdMob’a Basvuru

AdMob’a bagvurmak oldukca basittir. AdMob’a liye olmak i¢in bir Google hesabinizin olmasi
gerekmektedir. Ardindan, Google AdMob’un resmi sitesine gidip kaydinizi olusturabilirsiniz.
Uyelik islemi tamamlandiktan sonra, uygulamanizi AdMob platformuna entegre
edebilmeniz i¢in gerekli olan reklam kodlarini alabilirsiniz. Bu kodlar1 uygulamaniza
entegre ederek, kullanicilariniza reklam gostermeye baslayabilirsiniz.

AdMob’a basvururken dikkat etmeniz gereken bazi 6nemli noktalar vardir. ilk olarak,
uygulamanizin Google Play veya App Store gibi platformlarda yayinlanmasi gerekir. Ayrica,
AdMob, uygulamanizin kullanici sayisina gore gelir elde etme potansiyelinizi belirler, bu
nedenle uygulamanizin genis bir kullanici kitlesine sahip olmasi daha fazla gelir elde
etmenizi saglayabilir.

3. AdMob Hesabi Kurma ve ilk Adimlar

AdMob ile gelir elde etmeye baslamak icin ilk adim, bir hesap olusturmak ve uygun ayarlari
yapmak olacaktir. Bu béliimde, AdMob hesabinizi nasil kuracaginizi, hesabinizi mobil
uygulamanizla nasil entegre edeceginizi ve ilk reklaminizi nasil yerlestireceginizi adim adim
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AdMob Hesabi Olusturma

i1k olarak, bir Google hesabinizin olmasi gerekir. Eger zaten bir Google hesabiniz varsa, bu
hesab1 AdMob icin kullanabilirsiniz. AdMob’a kaydolduktan sonra, hesabiniz tizerinden
uygulamanizi kaydedebilirsiniz. Kaydettikten sonra, her bir uygulama i¢in 6zel reklam
kodlari alacaksiniz. Bu kodlari uygulamanizda dogru sekilde yerlestirmeniz gerekecek.

Hesap olusturduktan sonra, AdMob kontrol paneline erisebilirsiniz. Burada, uygulamaniza
ait performans raporlarini takip edebilir, gelirlerinizi izleyebilir ve reklamlar1 optimize
etmek i¢in gereken degisiklikleri yapabilirsiniz.

Uygulama Entegrasyonu

AdMob hesabinizi kurduktan sonra, uygulamaniza reklam entegre etmek icin birkag farkl
yontem bulunmaktadir. En yaygin yontemlerden biri, AdMob’un sundugu SDK'y1 (Yazilim
Gelistirme Kiti) uygulamaniza entegre etmektir. SDK, uygulamanizla AdMob platformu
arasinda bir kopri kurar ve reklamlarin gosterilmesini saglar. SDK, uygulamanizin
ozelliklerine ve hangi reklam formatlarini kullanmak istediginize gore farklilik gésterebilir.
Ornegin, bir banner reklami igin farkh bir entegrasyon siireci varken, bir video reklami icin
baska bir yontem kullanilir.

Uygulamaniza reklam kodlarini dogru sekilde yerlestirerek, kullanicilarinizin uygulama ici
deneyimlerini bozmadan gelir elde etmeye baslayabilirsiniz.

Ik Reklaminiz1 Yerlestirme

AdMob, uygulama i¢i reklamlar yerlestirebilmeniz i¢in ¢esitli reklam formatlari sunar.
Bunlar arasinda en popiiler olanlari sunlardir:

e Banner Reklamlar:: Ekranin iist kisminda veya alt kisminda siirekli olarak goriinen
reklamlardir. Diisiik etkilesim oranina sahip olsalar da, siirekli gelir saglarlar.

e Tam Ekran Reklamlar (Interstitial): Kullanici bir ekranin sonuna geldiginde veya
uygulamanin belirli bir noktasinda aniden goériinen reklamlardir. Bu reklamlar,
genellikle daha fazla gelir elde etmenizi saglar ¢linkii kullanicilar daha uzun siire
reklamlarla etkilesime girerler.

¢ Video Reklamlar (Rewarded Video): Kullanicilar, reklami izlemeyi kabul
ettiklerinde belirli 6diller kazanirlar. Bu reklam formati, kullanicilar1 motive eder
ve daha ytiksek etkilesim saglar.

I1k reklamimz1 dogru bir sekilde yerlestirerek, gelir elde etmeye baslamadan énce reklam
formatlarinin her birinin avantajlarini ve dezavantajlarini géz éniinde bulundurmaniz
onemlidir.

4. Reklam Formatlari ve SeceneKleri
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AdMob, mobil uygulama gelistiricilerinin gelir elde etmesi icin ¢esitli reklam formatlari
sunar. Bu reklam formatlari, uygulama tiiriine ve kullanici deneyimine bagh olarak
degiskenlik gosterebilir. Bu boliimde, AdMob’un sundugu en popiiler reklam formatlarini ve
her birinin avantajlarini detayl bir sekilde inceleyecegiz.

1. Banner Reklamlari

Banner reklamlari, kullanicilarin uygulama icinde gezinirken ekranin iist kisminda veya alt
kisminda stirekli olarak goriinen reklamlardir. Bu tiir reklamlar, genellikle kii¢lik
boyutludur ve diisiik etkilesim oranlarina sahiptir. Ancak, siirekli goriintiilenen reklamlar
sayesinde siirekli gelir elde etmenizi saglar. Banner reklamlari genellikle kullanicilarin
uygulama deneyimlerini fazla bozmaz, bu da kullanici deneyimi agisindan 6nemlidir.

Banner reklamlarinin avantajlari:
e Diisiik etkilesim gereksinimi
o Sirekli gelir saglama
e Kullanici deneyimine minimum etki

Banner reklamlari, 6zellikle oyunlar veya icerik odakli uygulamalar i¢in uygundur.
Kullanicilar uygulamayi kullanmaya devam ettikce, reklamlarin gésterilmesi ve gelir elde
edilmesi miimkiin olur.

2. Tam Ekran Reklamlar (Interstitial)

Tam ekran reklamlar, bir kullanici uygulama icinde bir béliimden digerine gecerken veya
bir islem tamamlandiginda ekranin tamamini kaplayan reklamlardir. Bu reklam tiiri,
kullanicilarin dikkatini tamamen ¢eker ve daha yiiksek etkilesim oranlari saglar. Ancak, bu
reklamlar bazen kullanici deneyimini bozabilir, ¢iinkii kullanicilar bu tiir reklamlardan
hemen ¢ikmak isteyebilirler.

Tam ekran reklamlarinin avantajlari:
e Yiiksek etkilesim orani
e Kullanicilarin ilgisini cekme
e Yiiksek gelir potansiyeli

Bu reklam formati, uygulama i¢indeki gecis ekranlarinda veya kullanic etkilesiminin en
yiiksek oldugu noktalarda en etkili sekilde kullamilir. Ornegin, bir kullanici oyunun bir
boliimiint bitirdiginde veya bir satin alma islemi yaparken, tam ekran reklamlar
gosterilebilir.

3. Video Reklamlar (Rewarded Video)
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Video reklamlar, kullanicilarin reklami izlemeyi kabul etmeleri durumunda belirli 6diiller
kazandiklari reklam tiirleridir. Bu reklamlar, kullanicilarin tam olarak hangi reklamlari
izlemek istediklerini segcmelerine olanak tanir. Bu nedenle, kullanicilar video reklamlari
izlemeye daha egilimli olabilirler. Genellikle oyunlarda kullanilir ve kullanicilara ekstra
puanlar, 6zel 6geler veya diger 6diiller saglamak i¢in kullanilir.

Video reklamlarinin avantajlari:
e Yiiksek etkilesim orani
e Kullanicilarin édiiller karsiliginda reklam izlemeye tesvik edilmesi
e Reklamin kullaniciya degerli bir sey sunmasi

Video reklamlari, 6zellikle oyun uygulamalarinda ve 6diil temelli iceriklerde oldukca
basarilidir. Kullanicilar, izledikleri videolar karsiliginda oyun i¢i 6diiller alabileceklerinden,
bu reklam formati genellikle yiiksek gelir ve kullanici memnuniyeti saglar.

4. Yerel Reklamlar (Native Ads)

Yerel reklamlar, uygulamanin icerigine uygun sekilde tasarlanmis ve yerlestirilmis
reklamlardir. Bu tiir reklamlar, uygulamanin tasarimina entegre edilir ve kullanicilar
tarafindan fark edilmeden goriintiilenir. Yerel reklamlar, genellikle banner reklamlardan
daha etkilesimli olabilir, ¢iinkii kullanicilar uygulamanin dogal bir parcasi gibi hissederler.

Yerel reklamlarin avantajlart:
e Uygulamanin tasarimiyla uyumlu
e Kullanici deneyimine zarar vermeyen reklamlar
e Daha yiiksek etkilesim orani

Yerel reklamlar, uygulama icerigiyle uyumlu sekilde tasarlandigi i¢in kullanicilarin
reklamlari gérmesi ve tiklamasi daha olasidir. Bu reklamlar, igcerik odakli uygulamalarda,
haber uygulamalarinda veya bloglarda oldukga etkilidir.

5. Gelismis Reklam Formatlar

AdMob, daha gelismis reklam formatlar1 sunarak gelistiricilerin daha fazla gelir elde
etmelerini saglar. Bunlar arasinda Reklam Hazirlayicilar ve Bolgesel Reklamlar gibi
ozellestirilmis secenekler yer alir. Gelismis reklam formatlari, kullanicilarin reklam
deneyimini daha kisisel hale getirir ve daha fazla gelir elde etme sansi sunar.

5. Etkili Reklam Yerlesimi
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Reklam yerlesimi, uygulamanizda gosterdiginiz reklamlarin verimliligini dogrudan
etkileyen 6nemli bir faktordiir. Reklamlarin dogru yerlere yerlestirilmesi, hem kullanici
deneyimini iyilestirebilir hem de gelirlerinizi artirabilir. Bu béliimde, reklamlari
uygulamanizda en etkili sekilde yerlestirmek icin bazi stratejiler ve ipuglari paylasacagiz.

1. Kullanici Deneyimini Bozmadan Reklam Yerlesimi

Reklam yerlesimi, kullanici deneyimini olumsuz etkilemeden gelir elde etmenin anahtaridir.
Banner reklamlari ve tam ekran reklamlar gibi reklam tiirleri, uygulama icerigine zarar
vermeden yerlestirilebilecek reklam formatlaridir. Ancak, reklamlari gereksiz yere yogun ve
strekli hale getirmek, kullanicilarin uygulamanizdan ¢ikmasina neden olabilir.

2. Reklamlari Dogru Zamanlamayla Gosterme

Reklamlar1 dogru zamanda géstermek, reklam yerlesiminin etkili olmasini saglar. Ornegin,
kullanicilar bir seviyeyi tamamladiktan sonra veya bir boliimden digerine gectiklerinde, tam
ekran reklamlar1 gostermek etkili olabilir. Ayni sekilde, video reklamlarini kullanicilarin
ilgisini cekebilecek anlarda géstermek de 6nemli bir stratejidir.

3. Farkl1 Reklam Formatlarinin Kombinasyonu

Uygulamanizda farkli reklam formatlarim1 kombinleyerek, daha fazla gelir elde edebilirsiniz.
()rnegin, banner reklamlari, interstitial reklamlari ve video reklamlarim kullanarak,
kullanicilarin her etkilesimiyle gelir elde etmek miimkiindiir. Her reklam tiiri, farkh
kullanici1 davranislarina gore farkli sonuglar verebilir, bu ylizden bu formatlari test etmek ve
optimize etmek 6nemlidir.

4. Reklam Frekansini Yonetme

Reklamlarin sikligy, kullanici deneyimini etkileyebilir. Asiri sik reklam gosterimi,
kullanicilari rahatsiz edebilir ve uygulamanizi terk etmelerine neden olabilir. Bu yiizden,
reklamlarin sikligini uygun bir seviyede tutmak, uygulamanin kullanici dostu olmasini
saglar. Frekans yonetimi, kullanicilarin reklamlara daha olumlu bir sekilde yanit vermesini
saglar.

6. Kullanic1 Etkilesimi ve Gelir Artisi

Uygulama gelistiricilerinin basarili olabilmesi icin yalnizca reklam yerlesimi degil, ayni
zamanda kullanici etkilesimini de artirmalar1 gerekmektedir. Kullanicilar, uygulama
icindeki reklamlarla etkilesime girmedigi siirece gelir elde etmek oldukea zordur. Bu
boéliimde, kullanici etkilesimini artirmanin yollarini ve bunun gelir tizerindeki etkilerini
tartisacagiz.

1. Kullaniciy1 Tesvik Etme

Kullanicilari reklamlarla etkilesime girmeleri icin tesvik etmek dnemlidir. Video reklamlari
gibi 6diillii reklam formatlari, kullanicilar: tesvik etmek icin miitkemmel bir secenektir.
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Ornegin, kullanicilarin bir video reklami izlemeleri karsiiginda ekstra édiiller veya
uygulama i¢i avantajlar kazanabilecegini bildikleri zaman, daha fazla etkilesim gésterme
egiliminde olurlar. Bu tiir ddiiller, kullanicilarin reklamlari izleme oranini artirabilir ve
gelirlerinizi yiikseltebilir.

2. Etkili iletisim ve Bildirimler

Kullanicilarla etkili bir sekilde iletisim kurmak, etkilesimi artirmanin bir baska yoludur.
Uygulama ici bildirimler ve hatirlatmalar, kullanicilarin reklamlari daha fazla tiklamalarini
saglamak i¢in kullanilabilir. Kullaniciya, reklam izlediklerinde bir 6diil kazanacaklarini
hatirlatan bildirimler, onlarin uygulamayi tekrar kullanmasini tesvik edebilir. Ancak bu
bildirimlerin spam olmamasi i¢in dikkatli bir sekilde ayarlanmasi gerekmektedir.

3. Uygulama I¢i i¢erik ile Uyumlu Reklamlar

Reklamlar, uygulama icerigiyle uyumlu oldugunda kullanicilarin daha fazla etkilesim
gostermesi olasidir. Kullanicilar, uygulamanin sundugu icerik ile ilgili reklamlara daha fazla
dikkat ederler. Bu nedenle, reklamlarin igerigi ve tiirli, uygulamanizin sundugu hizmetle
ilgili olmahdir. Ornegin, bir oyun uygulamasinda video reklamlar veya 6diillii reklamlar
daha fazla dikkat cekerken, bir haber uygulamasinda yerel reklamlar veya banner
reklamlari daha verimli olabilir.

4. Reklam Frekansini Optimize Etme

Kullanici etkilesimini artirirken reklam frekansini da dikkatli bir sekilde optimize etmek
gerekmektedir. Cok fazla reklam, kullanicilari rahatsiz edebilir ve uygulamanin genel
memnuniyetini diisiirebilir. Bu yiizden reklamlarin gésterilme sikligini test ederek, kullanici
deneyimini bozmadan gelir elde etmeye calismak 6nemlidir.

5. Kullanici1 Davranisini Anlamak ve Optimize Etmek

AdMob, kullanici davranislarini analiz edebilmek icin kapsamli raporlar sunar. Bu raporlar
sayesinde hangi reklam formatlarinin daha ¢ok etkilesim aldigini, hangi bolgelerde daha
fazla tiklama yapildigini ve kullanicilarin hangi anlarda reklamlari izledigini anlayabilirsiniz.
Bu veriler, reklam stratejilerinizi optimize etmenizi saglar. Ornegin, video reklamlarinin
genellikle oyun uygulamalarinda daha fazla etkilesim sagladigini gézlemlediginizde, video
reklamlarinin sikligini artirabilirsiniz.

7. Reklam Performansim izleme ve Optimize Etme

AdMob, reklam performansini izlemeniz i¢cin kapsamli araglar sunar. Bu araglari kullanarak
reklamlarinizin ne kadar etkili oldugunu, gelir elde etme potansiyelinizi ve kullanicilarin
reklamlarla etkilesim oranlarini izleyebilirsiniz. Bu b6liimde, reklam performansinizi nasil
izleyeceginizi ve nasil optimize edeceginizi detayl bir sekilde aciklayacagiz.
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1. AdMob Raporlar1 ve Analiz Arac¢lar

AdMob, mobil uygulama gelistiricilerinin reklam performanslarini takip etmeleri icin bir¢cok
arag sunar. Bu araglar, reklamlarin ne kadar gelir getirdigini, hangi reklamlarin daha fazla
tiklama aldigini ve hangi reklam formatlarinin daha etkili oldugunu goésterir. AdMob’un
raporlama aracglarini kullanarak, hangi reklam tiirlerinin en iyi sonugclari verdigini
ogrenebilir ve bu bilgileri gelecekteki reklam stratejilerinizi sekillendirmek icin
kullanabilirsiniz.

2. A/B Testleri ile Reklam Optimizasyonu

A/B testleri, farkli reklam stratejilerini karsilastirarak en verimli olan1 bulmanizi saglar.
AdMob, A/B testlerini kolayca yapabilmenizi saglayacak araglar sunar. Ornegin, banner
reklamlarinin yerlesimini degistirebilir, video reklamlarinin uzunlugunu veya édiillerin
degerini test edebilirsiniz. A/B testleri, hangi reklam formatlarinin daha iyi performans
gosterdigini belirlemenize yardimci olur ve bu sayede daha ytiksek gelir elde edebilirsiniz.

3. Reklam Hedefleme ve Kisisellestirme

AdMob, kullanicilara kisisellestirilmis reklamlar gésterme imkani da sunar. Bu,
kullanicilarin ilgi alanlarina gore daha alakali reklamlar gostermenin bir yoludur.
Reklamlari kisisellestirerek, kullanicilarin daha fazla etkilesim gostermesini
saglayabilirsiniz. Kisisellestirilmis reklamlar, kullanicilarin dikkatini ¢ceker ve daha fazla
tiklama alir. Bu da gelirlerinizi artirir.

4. Performans Gostergelerini Takip Etme

AdMob, reklam performansinizi izlemek i¢in ¢ok sayida gosterge sunar. Bu gostergeler,
reklam gelirlerinizi, tiklama oranlarini, gésterim sayisini ve daha bir¢ok 6nemli veriyi icerir.
Bu verilerle, hangi reklamlarin daha fazla gelir sagladigini gorebilir ve performansi artirmak
icin hangi alanlarda iyilestirme yapmaniz gerektigini belirleyebilirsiniz. Bu gostergeleri
takip ederek reklamlarinizi siirekli olarak optimize edebilir ve gelirlerinizi arttirabilirsiniz.

8. Yiiksek Gelir Elde Etme Taktikleri

AdMob'dan ytiksek gelir elde etmek icin yalnizca reklamlar yerlestirmek yeterli degildir. Bu
gelirleri artirmak icin etkili stratejiler gelistirmek ve AdMob’un sundugu araglari en iyi
sekilde kullanmak gerekmektedir. Bu b6liimde, AdMob’dan maksimum geliri elde etmek
icin uygulayabileceginiz taktikleri inceleyecegiz.
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1. Uygulamamzin Hedef Kitlesini Dogru Se¢mek

Basarili bir reklam stratejisinin temelinde dogru hedef kitleyi secmek yatmaktadir. AdMob,
kullanici verilerini kullanarak reklamlari dogru kisilere gosterebilir. Uygulamanizin hedef
kitlesini anlamak ve bu kitleye uygun reklamlar gostermek, gelirlerinizi artirmaniza
yardima olabilir. Ornegin, eger oyun uygulamaniz varsa, oyun ici ddiillerle kullanicilar
odillendiren video reklamlar daha fazla etkilesim alabilir. Benzer sekilde, eger egitim
uygulamasi gelistiriyorsaniz, egitimle ilgili reklamlar daha etkili olacaktir.

2. Reklam Formatlarini ve Yerlesimini Siirekli Test Etmek

AdMob’un sundugu farkli reklam formatlari ve yerlesim secenekleri sayesinde, farklh
stratejilerle gelirlerinizi artirabilirsiniz. Ornegin, bir uygulama icin banner reklamlarinin
yerlesimi iyi sonuglar verirken, baska bir uygulama icin video reklamlar daha etkili olabilir.
A/B testlerini kullanarak reklam formatlarini ve yerlesimini siirekli test etmek, en yiiksek
geliri elde etmenize yardimci olur. Reklamlarin kullanicilar i¢in rahatsiz edici olmadan
dogru noktalarda ve dogru siklikta gosterildiginden emin olmak énemlidir.

3. Reklam Fiyatlandirma Stratejilerini Optimizasyonu

AdMob, CPC (tiklama basina 6deme) ve CPM (bin gosterim basina 6deme) gibi farkli reklam
fiyatlandirma yontemleri sunar. Hangi modelin daha verimli oldugunu belirlemek i¢in
strekli olarak testler yapmaniz dnemlidir. Bazen CPM, yiiksek gosterim sayisina sahip
uygulamalarda daha karl olabilir, ancak CPC, kullanici etkilesiminin yiiksek oldugu
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uygulamalarda daha fazla gelir elde etmenizi saglayabilir. Bu stratejiyi dogru belirlemek ve
optimize etmek, gelirlerinizi artiracaktir.

4. Kullaniai Etkilesimi ile Baglantilh Reklam Formatlar1 Segmek

Kullania etkilesimini artirmak icin dogru reklam formatlarini secmek gerekir. Odiillii video
reklamlar, kullanicilari reklami izlemeye tesvik etmek icin miikemmel bir yoldur. Eger
kullanicilar uygulamanin belirli bir seviyesine gelirse, 6diillii video reklamlarini izlemeleri
karsiliginda ekstra 6diiller verilebilir. Bu tiir reklamlar, yalnizca etkilesimi artirmakla
kalmaz, ayn1 zamanda reklamlari izlemeye tesvik ettigi icin gelirlerinizi de artirabilir.

5. Yerel Reklamlar ile Yiiksek Etkilesim Saglamak

Yerel reklamlar (native ads) uygulama tasariminiza tamamen uyum saglar ve kullanicilarin
dogal bir sekilde reklamlarla etkilesime girmesini saglar. Yerel reklamlar, kullanicilara,
uygulama icinde gezinirken daha az rahatsizlik verir ve kullanici deneyimini bozmadan gelir
elde etmenizi saglar. Bu tiir reklamlar genellikle yiiksek tiklama oranlar1 ve gosterim basina
yuksek gelirler saglar.

6. Mobil Uygulama i¢i Satislar1 Kullanmak

AdMob reklam gelirlerinizi artirmanin bir yolu da, uygulama i¢i satin alimlar1 entegre etmek
olabilir. Uygulamanizda premium icerikler veya kullanicilarin daha fazla 6zellik agmalarini
saglayan satin alimlar sunabilirsiniz. Bu uygulama i¢i satin alimlar, kullanicilarin reklamsiz
bir deneyim yasamalarini saglar ve uygulamanizin geliri birden fazla kaynaktan gelir.
Reklamlar ve uygulama i¢i satin alimlarin birlikte kullanilmasi, gelirinizi 6nemli 6l¢iide
artirabilir.

7. Gelir Déniisiimiinii Artirmak i¢in Kullanic1 Davranislarimi izlemek

AdMob’un sundugu analiz araglari ile kullanici davranislarini izlemek, gelir artirma
stratejilerinizin basarisini degerlendirebilirsiniz. Hangi tiir reklamlarin en fazla gelir
getirdigini ve kullanicilarin hangi reklam tiirlerine daha fazla etkilesim gosterdigini
o0grenmek, gelirlerinizi artirmaniza yardimci olur. Bu verilerle, reklam stratejilerinizi ve
kullanici etkilesimlerini stirekli olarak optimize edebilirsiniz.

9. AdMob'dan En Yiiksek Geliri Elde Etme Stratejileri

AdMob'dan en yiiksek geliri elde etmek, dogru stratejiler ve reklam yerlesimleri ile
miimkindir. Bu bdéliimde, uygulama gelistiricilerin uygulama i¢i reklam gelirlerini en st
diizeye ¢cikarmak icin kullanabilecegi ileri diizey stratejiler sunacagiz.

DROID PEAK
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Raporu gorintileyin

Raporu gérintileyin

1. Gelir Optimizasyonu i¢in Reklam Frekansi ve Zamanlamasin1 Ayarlama

Gelir optimizasyonu, sadece hangi tir reklamlari kullanacaginizi degil, ayn1 zamanda bu
reklamlarin ne zaman ve ne siklikla gosterilecegini de igerir. Reklamlarin sik sik
gosterilmesi, kullanicilari rahatsiz edebilir ve uygulamay1 terk etmelerine neden olabilir. Bu
nedenle, reklamlarin dogru zamanlarda ve dogru siklikta gosterilmesi biiyiik 6nem tasir.
A/B testleri yaparak, reklam frekansini ve zamanlamasini en iyi sekilde ayarlayabilirsiniz.

2. Uygulama i¢indeki Kullanic1 Etkilesimi ve Reklam Baglantisini Giiglendirme

Kullanici etkilesimini artirmak icin, kullanicilarin uygulama i¢indeki davranislarini anlamak
ve buna gore reklamlar1 optimize etmek gereklidir. Ornegin, kullanicilar bir seviyeyi
tamamladiklarinda veya uygulamada uzun siire gecirdiklerinde, onlara ¢diillii reklamlar
sunmak daha fazla etkilesim saglayabilir. Kullanicilarin reklamlarla etkilesimini artirmak,
uzun vadeli gelir artis1 saglayacaktir.

3. Reklam Performansim Diizenli Olarak izlemek ve Optimize Etmek

AdMob, gelistiricilere reklam performansini izleyebilecekleri kapsamli raporlar sunar. Bu
raporlar, reklam gelirlerinizi, tiklama oranlarinizi, gésterim sayilarini ve daha fazlasini
icerir. Bu verileri kullanarak, hangi reklamlarin en fazla gelir sagladigini belirleyebilir ve
gelecekteki reklam stratejilerinizi buna gore optimize edebilirsiniz. Diizenli performans
takibi ve iyilestirme, gelirlerinizi stirekli olarak artirmanizi saglar.
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4. Kullanici Segmentasyonu ve Kisisellestirilmis Reklamlar

AdMob, kullanici segmentasyonu yapmaniza olanak tanir. Bu, farkl kullanici gruplarina
yonelik farkh reklamlar géstermenize olanak verir. Ornegin, uygulamaniz daha sik kullanan
kullanicilara 6zel, daha degerli reklamlar géstermek gelirlerinizi artirabilir.
Kisisellestirilmis reklamlar, kullanicilarin daha fazla etkilesim géstermesini saglar ve daha
yliksek gelir elde etmenizi miimkiin kilar.

Tebrikler, egitimin sonuna geldiniz &
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